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Introduction

La publicité sur le web a fait son apparition
depuis déjà quelques années et ƴΩŀeu cesse
ŘΩŞǾƻƭǳŜǊdepuis. Principaleressourceéconomique
de nombreuxsites,elle existeŀǳƧƻǳǊŘΩƘǳƛsousde
nombreusesformes. Miratech ǎΩŜǎǘintéressé de
plus près à sesdifférents types afin de déterminer
quels critères ont un réel impact sur son efficacité
ainsiquesurla perceptiondeƭΩǳǘƛƭƛǎŀǘŜǳǊ.

Une première étude a déterminé les temps
moyensde visibilitédespublicitéssur internet, tout
en montrant entre autresƭΩƛƳǇƻǊǘŀƴŎŜdu choixde
leur format et de leur positionsurunepageweb.

Parla suite,Miratecha vouluallerplusloin en
développant sa seconde étude, non pas sur les
formatspublicitaires,maisplusprécisémentsur leur
contenu. Une publicité flashy sera-t-elle plus vue
ǉǳΩǳƴŜautre ? Est-il préférableŘΩȅfaire figurer un
objet ou une personne ? Ce second essai, plus
quantitatif que le premier, arrive ainsi en
complémentdu précédent: il ǎΩŀƎƛǘde déterminer
quels critères, en matière de contenu, font
augmenterou baisserla visibilitéŘΩǳƴŜpublicité.

Ce document présente les résultats issusde cette
seconde étude et propose un classement des
critères qui feront augmenter la visibilité ŘΩǳƴŜ
publicité.

Vous trouverez aussi le détail de la démarche
utilisée.
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Lesdifférents formats

Les publicités sur internet se déclinent suivant
différentsformats. Lespluscourantssont :

Åle cadre : on considère,danscette définition, toutes
les publicités de format rectangulaireautres que les
habillageset lesbannières;

Åla bannière : ce sont des rectanglesoccupant en
généraltoute la largeurŘΩǳƴŜpageet positionnéssoit
enhautsoit enbasŘΩǳƴŜpage.

ÅƭΩƘŀōƛƭƭŀƎŜ: la publicité vient habiller (entourer)
l'ensembled'un siteou d'unepage;

ÅƭΩƛƴǘŜǊǎǘƛǘƛŜƭ: ŎΩŜǎǘune annonce publicitaire qui
ǎΩŀŦŦƛŎƘŜen plein écran et qui vient recouvrir la page
visitée,dèsla paged'accueilou commetransitionentre
deuxpages.

BANNIERE

CADRE

HABILLAGE

Les différents formats de publicité

[ΩŜ-ǇǳōƭƛŎƛǘŞ Υ ŎŜ ǉǳΩƛƭ Ŧŀǳǘ ǎŀǾƻƛǊ
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La chargecognitive

[ΩƛƴǘŜǊŀŎǘƛǾƛǘŞ

On cataloguedeux comportementsŘΩƛƴǘŜǊƴŀǳǘŜǎ: ceux qui surfent sur internet
sansréel but et ceuxqui, au contraire,vont sur internet dansun but précis. Duranttoute
la période où ƭΩƛƴǘŜǊƴŀǳǘŜnavigue, celui-ci est soumis à une quantité incroyable
ŘΩƛƴŦƻǊƳŀǘƛƻƴǎ.

Or, pour arriverƧǳǎǉǳΩŁsoncerveau,les informationspassentŘΩŀōƻǊŘpar samémoireà
court terme avantŘΩŀǊǊƛǾŜǊdanssamémoireà long terme et ŘΩȅêtre stockées. Comme
sonnom le laissepenser,la mémoireà court terme a une capacitéde stockagelimitée,
autantdansle tempsquedansle contenu.

Ainsi,quandune publicité est animéeou très colorée,elle demandeplusŘΩŀǘǘŜƴǘƛƻƴet
exigeplus de place dans la mémoire à court terme de ƭΩƛƴǘŜǊƴŀǳǘŜ; on parle alors de
chargecognitiveélevée. Cettechargecognitiveauraune influencesur le comportement
deƭΩǳǘƛƭƛǎŀǘŜǳǊ.

Unepublicitéest dite « interactive» quandelle
permetuneactionde la part deƭΩǳǘƛƭƛǎŀǘŜǳǊ.

Un bon exemple de publicité interactive sont les
vidéosqueƭΩƻƴpeut activerou désactiver,ou encore
lespublicitéspermettant de faire défiler desproduits
qui nousintéressent(cf. ci-contre).
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Les publicités, tous formats confondus, sont
globalementvues6,58%du tempsde navigationŘΩǳƴ
internaute. Cependant,ce chiffreƴΩŜǎǘpasconstantet
nous avonspu déterminer les facteurs contribuant à
cesfluctuations:

Åle format : ƭΩƘŀōƛƭƭŀƎŜest le premier au
classementen termeŘΩŜŦŦƛŎŀŎƛǘŞ. Il est secondé
par lesbannièrespuislescadres.

ÅƭΩŜƳǇƭŀŎŜƳŜƴǘdans la page : les publicités
placéesen haut ŘΩǳƴŜpagesont plus vuesque
celles placées au milieu ou en bas. Cette
observationest valableautant pour les cadres
quepour lesbannières.

Åla chargecognitive : plus les publicitéssont
visuelleset animées,plusƭΩǳǘƛƭƛǎŀǘŜǳǊles évite.
/ΩŜǎǘle phénomènedebannerblindness.

Åla contextualisation : les publicités en
rapport avecle contenude la pageremportent
plus de succèsque cellesdont le contenu est
totalementdélié.

Enseignements majeurs

Lavisibilité de 1476publicitésa été mesuréepuis analysée. Cespublicitésfiguraient sur des sitesexistants
sélectionnéspour leur panel de formats publicitaires. Les participants naviguaient librement sur les sites de
lemonde.fr, jeuxvideo.com,allocine.fr, lequipe.fr.

Le temps passésur chaquepublicité, le nombre de regardsportés sur celle-ci ainsique le tempspassésur
chaquepagependantla navigationont été reportéset analysés.

Rappels de la Première Etude
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