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Introduction

Parla suite, Miratecha voulu aller plusloin en

Publicite développant sa seconde étude, non pas sur les
/r L 2 formats publicitaires,maisplus précisémentsur leur
A - ) contenu Une publicité flashy serat-elle plus vue

j dzQ dmyr&? Estil préférableR Cfaire figurer un
objet ou une personne? Ce second essai, plus
guantitatif que le premier, arrive ainsi en

[ |
d 4 complémentdu précédent: il & Q| d8 déterminer
) | quels criteres, en matiere de contenu, font
augmenterou baissena visibilit¢ R Q dpyitficité.
Ce document présente les résultats issusde cette
La publicité sur le web a fait son appatrition seconde étude et propose un classemenvt des R
depuis déja quelques années et y Qeu cesse criteres qui feront augmenter la visibilité R Qdzy S
R QS @ épdisSPxidcipaleressourceéconomique publicité.
de nombreuxsites, elle existe dze 2 dzBdRsR& dzA
nombreusesformes Miratech a Q Sri#éiessé de Vous trouverez aussi le détail de la démarche
plus prés a sesdifférents types afin de déterminer utilisée.

guels criteres ont un réel impact sur son efficacité
ainsiquesurlaperceptiondet Qdzu A.ft A al U S dzNJ

Une premiere étude a déterminé les temps
moyensde visibilité des publicitéssur internet, tout
en montrant entre autrest Q A Y LJ2dN&hoixfe® S
leurformat et de leur positionsurune pageweb.
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Lesdifférents formats 1

Les publicités sur internet se déclinent suivant
différentsformats. Lespluscourantssont:

Ale cadre: on considére,danscette définition, toutes
les publicités de format rectangulaire autres que les
habillagest lesbanniéres

Ala banniére : ce sont des rectanglesoccupant en
généraltoute la largeurR Q dpAdg et positionnéssoit
enhautsoitenbasR Q dpyde

Af QK I 0 A I foubl®i® vient habiller (entourer)
I'ensembled'un site ou d'une page

At QA y i S NBEQSE&E arsénce publicitaire qui
& QI Fanpléikéran et qui vient recouvrir la page
visitée,desla paged'accueilou commetransition entre
deuxpages

Les différents formats de publicité
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Toutes les idées cadeaux
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Suivant ¥

Unepublicité est dite « interactive» quandelle |
permetuneactiondelapartdet Qdzi A.f A & 0 S dzNJ=+-

Un bon exemple de publicité interactive sont les
vidéosquet Qewt activerou désactiverou encore
les publicitéspermettant de faire défiler desproduits
qui nousintéressent(cf. ci-contre).

ARMANI Idole
Eau de Parfum 30 ml
46 €

_ACHETEZ

chetez 24h/24 sur wwSephora.fr

Publicité

La chargecognitive

On cataloguedeux comportementsR Q A y i S NJ#ux giziisSreent sur internet
sansréel but et ceuxqui, au contraire,vont surinternet dansun but précis Duranttoute
la période ot f QA Yy (i $rdldguedzdiuci est soumis & une quantité incroyable
RQAYT2NXNIGA2Y A

Or, pour arriver 2 dza lsaiz€etveau lesinformationspassentR Q| opar Bdnémoire a
court terme avantR QI NdaRsgasnBidhoire a long terme et R (B&re stockées Comme
sonnom le laissepenser,la mémoire a court terme a une capacitéde stockageimitée,
autantdansle tempsque dansle contenu

Ainsi,quand une publicité est animéeou trés colorée, elle demandeplusR QI G G &y G A
exige plus de place dansla mémoire a court terme de f Q A y (i ;SN @atedddrSde
chargecognitiveélevée Cette chargecognitiveauraune influencesur le comportement

def Qdzi A.f A &l (S dzNJ

Livre blane La visibilité des publicités sur internet. Reproduction interdite sauf permission préalableMegatech 6



Rappels de la Premiere Etude

Lavisibilité de 1476 publicitésa été mesuréepuis analysée Cespublicitésfiguraient sur des sites existants
sélectionnéspour leur panel de formats publicitaires Les participants naviguaientlibrement sur les sites de
lemondefr, jeuxvideacom, allocinefr, lequipefr.

Le temps passésur chaquepublicité, le nombre de regardsportés sur celle-ci ainsique le temps passésur
chaquepagependantla navigationont été reportéset analysés

Enseignements majeurs

Les publicités, tous formats confondus, sont
globalementvues du temps de navigationR Q dzy’
internaute. Cependantge chiffre y” Q $as donstantet
nous avonspu déterminer les facteurs contribuant a
cesfluctuations:

Ale format : f QK| odsif Ié préhfer au

classemenenterme R QS T T. N é3tseddndéS

parlesbanniérespuislescadres

At QS Y LX | darfs M pagel: les publicités

placéesen haut R Q dpAdesont plus vuesque

celles placées au milieu ou en bas Cette

observationest valableautant pour les cadres
guepourlesbannieres

Gagnez 2 billets pour

New York!"{ Ala chargecognitive : plusles pgblicitéssont o
~' visuelleset animéesplust Q dzu A lesiévté. U S dzNJ
I Q $ePphenomenede bannerblindness

Ala contextualisation : les publicités en
rapport avecle contenude la pageremportent
plus de succesque cellesdont le contenu est
totalementdélié.
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